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UNITÀ 3 PUBBLICITÀ E PENSIERO CRITICO: 
SARÀ VERO?
Il principale compit o di chi f a pubblicit à è convincere le persone ad agire in un cert o modo, ad esempio a comprare un 
det erminato prodot t o. Con il passare del t empo i pubblicit ari hanno raf f orzat o le proprie st rat egie di market ing, 
comprendendo che le persone sviluppano f in da bambini le proprie pref erenze relat ivament e ai vari prodot t i.

Aiut are i bambini f in da piccoli a saper cogliere, leggere e decodif icare i messaggi pubblicit ari in modo crit ico permet t e loro 
di essere meno sensibili all' inf luenza esercit ata dalla pubblicit à, che t alvolt a li induce all'acquist o di prodot t i non necessari o 
pot enzialment e dannosi per la salut e.

Quest a Unit à, at t raverso l'analisi crit ica di alcuni messaggi pubblicit ari, aiut a gli alunni a riconoscerne gli obiet t ivi e le 
t ecniche con cui quest i sono perseguit i.

by Danilo Cozzoli



FINALITÀ E OBIETTIVI DELL'UNITÀ

Finali tà

Favorire la consapevolezza di 
come la pubblicit à condiziona 
scelt e e opinioni

Obiett ivi  Pr incipal i

Ident if icare cos'è la pubblicit à

Comprendere lo scopo della 
pubblicit à

Analizzare le pubblicit à e le 
t ecniche promozionali che 
incoraggiano i consumi

Mater iale Necessar io

Guida dello Studente

Pubblicit à selezionate dal docente, provenient i da diversi media: int ernet , 
rivist e, t elevisione, cart elloni pubblicit ari

L'unit à è st rut t urata per essere completata in 3 ore di lezione. È import ante ut ilizzare 
in classe pubblicit à conosciute dagli alunni che most rino una variet à di prodot t i e 
dif f erent i metodi per inf luenzare i consumatori ad acquist arli.



INTRODUZIONE ALL'UNITÀ

Cos'è la pubbl ici tà

Esploreremo la nat ura e lo scopo 
dei messaggi pubblicit ari che 
incont riamo quot idianament e

Come funziona

Analizzeremo come i messaggi 
pubblicit ari sono cost ruit i per 
convincere le persone ad acquist are 
det erminat i prodot t i

Pensiero cr i t ico

Impareremo insieme a valut are quali sono gli element i di una pubblicit à a cui 
possiamo credere e quali possono essere messi in discussione

Oggi parleremo di cos'è e a cosa serve la pubblicit à, esaminando come i messaggi 
pubblicit ari vengono st rat egicament e cost ruit i per inf luenzare le nost re decisioni 
d'acquist o. At t raverso diverse at t ivit à, svilupperemo st rument i di analisi crit ica 
che ci permet t eranno di dist inguere t ra informazioni af f idabili e t ecniche 
persuasive.



ATTIVITÀ 1: LA PUBBLICITÀ PIÙ BELLA

Pr esentazione

Most rare agli alunni una selezione 
di video e/ o pubblicit à cart acee di 
vario genere

Votazione

Chiedere agli alunni di votare "la 
pubblicit à più bella" t ra quelle 
presentate

Mot ivazione

Invit are gli alunni a specif icare il 
perché della loro scelt a ed 
elencare i crit eri su un cart ellone o 
alla lavagna

Riflessione

Focalizzarsi sugli element i che 
hanno cat t urato l' at t enzione 
degli st udent i e sulle fantasie e 
desideri evocat i dai messaggi 
pubblicit ari

È import ante sot t olineare come le opinioni di ciascuno possono essere inf luenzate dalle diverse carat t erist iche della pubblicit à. Questa at t ivit à 
permet t e agli st udent i di iniziare a riconoscere gli element i che rendono una pubblicit à at t raente e come quest i element i possano variare da 
persona a persona.



ATTIVITÀ 2: ANALISI DELLA PUBBLICITÀ

Formazione dei gr uppi

Dividere gli alunni in piccoli gruppi di lavoro

Analisi  dettagl iata

Ripresentare lo spot  scelt o come "il più bello" e chiedere ai gruppi di analizzarlo 
ut ilizzando la Scheda 8 della Guida dello Studente

Confronto col lett ivo

Avviare un conf ronto sui risult at i emersi nei piccoli gruppi

Sintesi  finale

Sintet izzare gli esit i su un unico cart ellone condiviso

Gli element i da analizzare includono: nome del prodot t o, agget t ivi ut ilizzat i, cosa viene most rato del 
prodot t o, personaggi present i, ambientazione, t ipo di musica ut ilizzata, f unzione del prodot t o e 
come questa viene comunicata. Questa analisi st rut t urata aiut a gli st udent i a scomporre il 
messaggio pubblicit ario nei suoi element i cost it ut ivi.



PUNTI DA EVIDENZIARE

Obiett ivo finale

Orientare i comportament i e favorire la vendit a

Str ategie emotive

Provocare emozioni at t raverso immagini e musiche 
coinvolgent i

Esaltazione del le qual i tà

Non semplice descrizione ma persuasione 
all'acquist o

Molt e pubblicit à non descrivono semplicemente i prodot t i, ma ne esalt ano le qualit à, con 
l'obiet t ivo di persuadere le persone a comprarli. Lo scopo della pubblicit à è di orientare i 
comportament i delle persone e in part icolare di f avorire la vendit a di cert i prodot t i.

Le pubblicit à sono cost ruit e in modo da at t irare la nost ra at t enzione e provocare emozioni 
at t raverso diverse st rategie, come ut ilizzare personaggi familiari, immagini part icolarmente 
accat t ivant i o musiche coinvolgent i. Riconoscere queste st rategie è il primo passo verso un 
consumo più consapevole.



ATTIVITÀ 3: TECNICHE PUBBLICITARIE

Pr esentazione del le tecniche

I llust rare le principali t ecniche pubblicit arie present i nella Scheda 9 della Guida dello 
Studente

Visione di  esempi

Most rare una serie di pubblicit à, preferibilmente video, che ut ilizzano diverse t ecniche

Identi ficazione

Chiedere agli alunni di indicare quali t ecniche vengono ut ilizzate in ciascuna pubblicit à

Discussione col lett iva

Conf rontare le osservazioni in sot t ogruppi o in plenaria

Le t ecniche pubblicit arie includono: seguire la moda, piacere di più agli alt ri, sent irsi più grande, 
divert irsi, diventare più popolare, essere in salut e, ascolt are l' espert o, essere come un personaggio 
famoso, promet t ere un premio, usare f rasi divert ent i e ripetute, e ut ilizzare musica conosciuta e 
coinvolgente.



PUNTI DA EVIDENZIARE SULLE TECNICHE

Illusione

Le pubblicit à non sempre 
presentano il prodot t o per quello 

che realment e è

Manipolazione

Usano t ecniche per convincert i che 
possedere quel prodot t o t i rende 
migliore o più f elice

Di fesa

Imparare a riconoscere quest e 
t ecniche t i aiut a a non f art i 
ingannare dalla pubblicit à

Consapevolezza

Sviluppare un pensiero crit ico 
permet t e di f are scelt e più 

consapevoli

Le pubblicit à ut ilizzano st rat egie sof ist icate per creare bisogni e desideri nei consumat ori. Riconoscere queste t ecniche è 
f ondamentale per sviluppare un approccio crit ico ai messaggi pubblicit ari e per f are scelt e di consumo più consapevoli, 
basat e sui reali bisogni piut t ost o che sulle suggest ioni creat e dalla pubblicit à.



DIARIO DI VIAGGIO: COSTRUISCI LA 
PUBBLICITÀ

Ideazione

Pensare a un concet t o creat ivo per la campagna

Strategia

Scegliere le t ecniche pubblicit arie da ut ilizzare

Creazione

Sviluppare lo spot  pubblicit ario completo

Chiedete a ciascun alunno di provare a applicare quanto imparato oggi nella sit uazione proposta 
dalla Scheda 10 - Diario di viaggio, nella Guida dello Studente: "Un'agenzia deve creare una 
campagna pubblicit aria per una nuova linea di zaini, cart elle e astucci per la scuola. Inventa uno 
spot  che li aiut i ad aumentare le vendit e".

Se lo rit enete opport uno, potete chiedere agli alunni di condividere ciò che hanno scrit t o con la 
classe e, se qualcuno lo desidera, anche con i propri genit ori. Questa at t ivit à permet t e di met t ere 
in prat ica le conoscenze acquisit e, passando da un ruolo passivo di consumatori a un ruolo at t ivo 
di creatori.



PER RIASSUMERE...

Ripasso

Di cosa abbiamo parlat o in questa 
Unit à? Quali at t ivit à abbiamo f at t o 
insieme?

Riflessione

Cosa è st at o f acile e cosa dif f icile? 
Perché?

Apprendimento

Cosa hai imparat o da quest a Unit à? In 
che modo pot rà essert i ut ile nella vit a 
quot idiana?

La pubblicit à è uno st rumento molt o pot ent e, può creare suggest ioni a cui è dif f icile resist ere, f in da quando si è giovani. 
Per questo è import ant e saper guardare con at t enzione t ut t e le pubblicit à e comprendere che i loro messaggi sono pensat i 
per spingerci a f are det erminate cose, in part icolare a consumare e ad acquist are i prodot t i presentat i.

Sviluppare un pensiero crit ico nei conf ront i dei messaggi pubblicit ari è una compet enza f ondamentale che aiut erà gli 
st udent i a divent are consumatori consapevoli, capaci di f are scelt e basate sui propri reali bisogni e valori.



LETTERA ALLA FAMIGLIA

Cosa abbiamo fat to

La nost ra classe ha af f ront ato in quest i giorni il t ema della 
pubblicit à e come si cost ruiscono messaggi pubblicit ari per 
convincere le persone ad agire in un cert o modo e ad 
acquist are det erminat i prodot t i.

Abbiamo osservat o come i messaggi at t raent i delle 
pubblicit à inf luenzano le nost re opinioni e le nost re scelt e. 
Abbiamo imparat o a valut are quali sono gli element i 
credibili di una pubblicit à e quali sono, invece, quelli che 
possono essere messi in discussione.

Come potete aiutare

Come genit ori pot et e rinf orzare questo apprendiment o 
conf ront andovi con i vost ri f igli in merit o agli spot  che vi 
sono propost i in t elevisione, sui giornali e online, 
met t endone in luce gli aspet t i che secondo voi li rendono 
at t raent i.

È import ant e anche evidenziare quando il prodot t o 
pubblicizzat o si most ra dif f erente da quello che poi 
realment e è, aiut ando così i bambini a sviluppare 
ult eriorment e il loro pensiero crit ico.



IDEE PER L'INTEGRAZIONE NEL CURRICULUM

Ital iano

Creare spot  pubblicit ari permet t e di lavorare 
sull' analisi e decodif ica dei messaggi, sul t esto 
descrit t ivo, argomentat ivo e poet ico 
(metafore, ant it esi, rime, suoni 
onomatopeici...) .

Ar te e immagine

Analizzare le immagini ed i colori impiegat i 
negli spot  pubblicit ari. Personalizzare opere 
d'art e famose come se fossero ut ilizzate per 
pubblicizzare un prodot t o (es. disegnare i 
dent i alla Gioconda e met t erle un dent if ricio in 
mano).

Musica

Individuare e analizzare i brani musicali che 
accompagnano le pubblicit à. Quali 
carat t erist iche hanno? Perché sono stat i 
scelt i? Come inf luenzano la percezione del 
messaggio pubblicit ario?

L' int egrazione di quest i t emi nelle diverse discipline permet t e di approfondire l' analisi crit ica della pubblicit à da molt eplici prospet t ive, raf forzando 
le competenze t rasversali degli st udent i e la loro capacit à di int erpretare i messaggi mult imediali che li circondano quot idianamente.
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